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我国替换轮胎市场形势不乐观

2012年我国轮胎销售困难，销售量和销售价格

逐月走低，库存量大，周转缓慢，实际利润下降，

甚至出现亏损。目前，形势仍不乐观，高库存和低

销量依然是替换轮胎市场的主流态势。

2012年第1季度轮胎销售情况正常，但第2季度

后销售量开始下滑。虽然从第4季度开始国内经济

形势有所好转，但轮胎终端销售无大起色。总之，

2012年轮胎经销商及用户信心不足，观望、等待心

理预期较大，市场比较冷清；因库存积压，经销商

面临的问题是：欠债增多，资金安全系数降低，销

售货款回笼缓慢，资金断链风险加大；利润缩水，

常规产品竞争日趋激烈，降价促销，进价和销价形

成利差。

近期，我国轮胎企业产能不断释放，结构性产

能过剩，产品同质化现象严重，导致替换轮胎市场

竞争白热化，普利司通等国外品牌以及国内主要品

牌轮胎出厂价均有不同幅度下调，以求进一步扩大

替换轮胎市场份额。轮胎企业促销方式繁多，名目

有季度奖、全年合同兑现奖、指定促销规格、一步

到位价、买赠活动等。轮胎企业之间的竞争，首当

其冲波及到一级轮胎经销商。因轮胎出厂价下调，

在2012年第1和第2季度持续进货的轮胎经销商效益

受到极大影响。尤其是第3和第4季度，一级经销商

迫于库存压力，急于回笼资金，纷纷采取降价促销

措施，但终端零售商并未因此大量进货，而是以零

星补货为主；同时一级经销商虽有进货行为，但只

是按照任务量购入，其购入量相比往年已经缩水不

少，且并未完全达成真正的销售，无形中抬高了库

存占用资金。

除激烈的市场竞争外，一些新的销售模式，

如产品直销、网络销售也给生产企业和经销商带来

了冲击，迫使生产企业和经销商及时转型，提高快

速反应能力。目前已有部分生产企业和经销商加大

直营店建设力度。一些经销商为了提高生存能力，

还采取了扩大库容、轮胎配送、售后服务等应对方

法，实际上是为生产企业提供“销地存”，以便于

从仓库提货，直接运送到终端用户。

尽管杂牌、不知名品牌和质量不稳定的轮胎充

斥市场，但销售稳定的还是知名品牌轮胎。知名品

牌轮胎质量好，经营贴近市场，得到终端用户的认

可，客户忠诚度相对稳定。目前多数轮胎用户已形

成理性消费理念，越来越青睐知名品牌，知名品牌

轮胎的销售越来越好。因此，当前的轮胎市场竞争

已经转变成品牌建设基础上综合实力的竞争。

目前，轮胎经销商的库存压力普遍较大，首要

任务是去库存化。按当前用户的采购心理和行为，

库存消化需要较长时间。业内人士预测，我国轮胎

市场供大于求局面还会保持较长时间，轮胎企业和

经销商均面临着重新冼牌的挑战。替换轮胎市场的

经销商将强者愈强，弱者淘汰。    
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标准编号 标准名称 标准主要内容 代替标准

HG/T 4403—2012
翻新轮胎气压检

查机

本标准规定了翻新轮胎气压检查机的术语和定义、型号和基本参

数、要求、试验、检验规则、标志、包装、运输和贮存。

本标准适用于用气压检查法检查轮胎轮辋名义直径为15～22.5英寸

（381.0~571.5 mm）的翻新轮胎的气压检查机。

 

JC/T 645—2012
三元丁橡胶防水

卷材

本标准规定了三元丁橡胶防水卷材的术语和定义、分类、一般要

求、技术要求、试验方法、检验规则、包装、标志、贮存和运

输等。

本标准适用于三元丁橡胶防水卷材。

JC/T 645—1996

FZ/T 55001—2012
锦纶6浸胶力胎

  帘子布

本标准规定了锦纶6浸胶力胎帘子布的术语和定义、产品组织规格、

技术要求、试验方法、检验规则、标志、包装、运输、贮存。

本标准适用于制造力车胎、电瓶车胎、摩托车胎所用的锦纶6浸胶力

胎帘子布品质的鉴定和验收。
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