
目来拉动发展 ,特别是一些产能过剩的老产品不

能盲目投资扩产 ,应该转变运营方式 ,从重产量扩

张转变到重质量效益上来 ,发展有自主知识产权

的技术和产品 ,提高产品附加值 ,提高品牌效应 ,

提高企业在国内外市场上的核心竞争能力。

2.要加快产品结构调整和升级换代 。现在轮

胎市场面临着规格质量同质化 、新产品同步化 、销

售市场同地化的激烈竞争 ,存在产品结构性过剩。

轮胎企业要以国内外市场为导向 ,加快生产具有

新技术 ,适应市场要求的扁平化 、高速度性能 、低

滚动阻力的节能 、安全 、环保轮胎以及市场需求的

短缺品种 ,抢占国内外轮胎市场制高点 。

3.要严格核算生产经营成本。在各种原材料

价格不稳定的情况下 ,轮胎企业要精打细算 ,采取

灵活多变的方式降低采购成本 ,以销定产 ,充分利

用物缺价高的资源 、能源和原材料 ,以免造成浪

费;要及时改进配方设计 ,在确保轮胎质量的前提

下 ,大胆应用新材料 ,如扩大合成橡胶的使用比例

等 ,降低原材料生产成本;要强化内部管理 ,挖潜

革新 ,节能降耗 ,提高生产效率 。

4.要积极应对国际贸易争端 ,不断开拓出口

轮胎市场 。目前我国轮胎出口数量占总产量

45%左右 ,但具有核心竞争力的产品还不多 ,经济

效益不高 ,时常遭遇国外反倾销 ,因此轮胎企业要

加强自律 ,不断提高出口轮胎的技术含量和附加

值 ,做到物有所值 ,优质优价;各出口轮胎企业要

齐心协力 ,积极应对国外反倾销 ,要敢于应诉 、善

于应诉 ,该花的钱就要花;要不断健全完善财务制

度 ,建立与国际接轨的财会标准和做法 ,经得起抽

查 ,为打赢官司做好基础工作。同时协会要积极

向商务部公平贸易局报告情况 ,取得政府的关心

支持 。

5.要进一步提高市场应变能力 。轮胎企业的

生产经营要随着市场的变化做调整和选择 ,既要

抓好增量 ,又要优化质量 。轮胎企业要根据市场

价格行情 ,建立轮胎定价与原材料价格联动机制 ,

定期对轮胎市场价格进行评估 ,善于应用“水涨船

高”的市场规律 ,释放成本压力 ,跨国轮胎公司也

是这样做的 ,调整轮胎价格是企业自主行为 。

6.要重视抓好品牌建设。品牌就是信誉 、市

场和效益 。只有培育出过硬的轮胎知名品牌 ,才

能在市场上占有一席之地。因此 ,轮胎企业应把

质量视为品牌的生命 ,视为企业持续发展的根本 ,

把自主技术创新 、自主知识产权建设作为品牌培

育的抓手 ,努力打造与国际知名品牌同场竞争的

新格局。

最近 ,从有关资料看到 ,国家为促进经济增长

和扩大内需的系列政策已陆续出台 ,比如放松银

根和降低利息等措施 ,估计到 2009 年下半年才

会有效果。因此 ,建议轮胎和橡机装备等相关

企业要有思想准备 ,不宜把生产计划定得很高 ,

以免市场需求下降 ,企业产量上升过快 ,造成产

品大量积压 ,现金断流 ,只要挺过这一关 ,前景

是光明的 。
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吉力士公司推出新型热塑性弹性体

美国吉力士(G LS)公司在 2008年 10 月推

出多种新型热塑性弹性体(TPE)材料。其在

VERSAFLEX
TM
TPE专业产品线中推出了不含

邻苯二甲酸酯/无增塑剂的新型热塑性弹性体 。

新产品名为 VERSAFLEX CL E95 。开发这种

新材料是为了满足美国和欧洲限制在玩具和儿

童保健产品中使用邻苯二甲酸基增塑剂的法

规 ,满足了低萃提物含量热塑性弹性体需求日

益增长的需求。这种不含邻苯二甲酸酯/无增

塑剂的新型产品透明如水 ,有杀菌能力 ,萃提物

含量低 ,很适合各种包装应用 ,包括符合美国食

品和药品管理局(FDA)规定的食品包装 、药品

储运系统 、瓶罐 、美容用品以及婴儿护理产品

等。其他应用包括多种挤塑软管和薄膜 、吹塑

包袋和面罩等 。

O nFlex-S HF 无卤阻燃热塑性弹性体是吉

力士独有的专利配方产品 ,特点是用户能够轻松

将含卤阻燃剂的常规型热塑性弹性体产品升级 ,

而无需进行设备换代 ,产品性能也不会降低 。
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