
委员会的领导、相关行业协会以及汽车 、车轮及轮

胎生产企业的代表 、中国交通报 、中国汽车报 、中

国化工报 、中国客车网 、《商用汽车》杂志社 、《轮胎

工业》编辑部的记者 ,共计 50余人 。

本次论坛由全国轮胎轮辋标准化技术委员会

秘书长王克先主持 ,北京橡胶工业研究设计院副

院长姜忠勤致开幕词 。国家标准化管理委员会副

主任石保权先生 、交通部公路司的孟秋女士、国家

环保总局法规司的温英民先生分别就国家有关的

标准化政策 、我国目前公路及运营车辆基本状况

及未来几年发展的趋势 、中国机动车的环保政策

与立法作了情况通报;全国轮胎轮辋标准化技术

委员会主任委员何晓玫女士以“载重汽车轮胎无

内胎化发展的机遇和挑战”为题目作了报告;橡胶

工业协会会长鞠洪振先生及轮胎分会谈玉坤副秘

书长通过精确的数据向大会通报了我国近几年

轮胎行业快速发展及产品升级更新换代的一些

情况;中国汽车研究中心汽车标准化研究所的

耿磊总工从汽车设计及汽车的发展对载重汽车

无内胎轮胎的需求的角度向论坛作了报告;米

其林轮胎公司的梁首军先生 、于航先生及汽车

工程学会车轮专业学组的顾钢主任分别介绍了

载重汽车无内胎轮胎及车轮的优越性和发展前

景;用户代表北京公交集团公司的冯琮先生从

该公司的运营车辆有内胎轮胎更换为无内胎轮

胎后 ,减少了故障率 ,节约了维修成本等方面谈

了自己的切身体会 。

随着我国汽车工业和公路的快速发展 ,载重

汽车无内胎轮胎在中国使用的条件日益成熟 ,加

速对载重汽车无内胎轮胎及相关配套产品的推广

应用成为本次与会人士的共识 。与会专家 、代表

们一致认为 ,尽管载重汽车无内胎轮胎具有较好

的高速性能 、安全性能 、节油 、节省原材料消耗 、环

保等优越性 ,但是由于缺乏对其足够的宣传 ,用户

的认知度不高 ,对其推广使用仍需各有关方面共

同努力 ,并呼吁国家能够在政策立法上加以引导

和扶持 ,汽车整车厂能够从整体设计上考虑大范

围的使用载重汽车无内胎轮胎 ,轮胎 、轮辋及气门

嘴生产企业要进一步加大科技投入 ,改进生产工

艺 ,生产出质量更加优良的无内胎配套产品 。本

次论坛的目的就在于要调动各方面的力量 ,共同

促进高性能载重汽车无内胎轮胎在我国的普及使

用。

全国轮胎轮辋标准化技术委员会秘书处　

贵轮子午线工程机械轮胎

试验生产线建成投产

日前 ,贵州轮胎股份有限公司全钢子午线工

程机械轮胎试验生产线建成并生产出具有本公司

自主知识产权 ,规格为 14.00R24 、14.00R24 、18.

00R25 、23.5R25的全钢子午线工程机械轮胎 , 6

月开始批量生产并投放市场。

贵州轮胎股份有限公司是我国工程机械轮胎

最大的生产厂家之一 ,工程轮胎的年产能达到了

25万条 ,国内市场占有率达到 30%,产品畅销国

内外 。子午线工程轮胎与尼龙工程轮胎相比 ,行

驶里程可提高 30%以上 ,燃油可降低 10%以上 ,

而且抗刺轧 、耐切割性能较好 ,具有良好的国内外

市场前景 。为了拓展市场领域 ,该公司充分发挥

自己所拥有的技术优势、人才优势和市场优势 ,于

2003年公司成立专项试制组 ,聚集中间技术力

量 ,吸取载重子午线轮胎技术 ,研制开发全钢子午

线工程机械轮胎 ,对本公司的工程机械轮胎的产

品结构进行调整。

2005年 ,该公司投资近 2100万元 ,开始实施

年产工程子午线轮胎 6000 条的试验生产线。当

年年底 ,该公司便研制生产出了规格为 18.00R25

的全钢子午线工程机械轮胎。随着试验生产线的

建成竣工 ,该公司相继开发成功了 14.00R24 、

14.00R24 、23.5R25等规格品种的工程机械轮胎 。

据悉 ,该产品在拓展轮胎高新技术领域的同

时 ,也进一步扩大了该公司在工程机械轮胎领域

的技术领先优势 ,增强了市场竞争力 ,为公司的又

一新经济增长点。 钟明贵　

注重品牌建设做强出口品牌

日前 ,山东玲珑橡胶有限公司荣登由山东省

外经贸厅主办的“山东省出口名牌重点培育和发

展”的名牌企业榜 ,这是继 2004年获得“山东省名

牌产品” 、“中国名牌产品”荣誉后再次获得的殊

荣。
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此次山东省共评出 50个出口名牌 ,涉及各主

要行业。这 50家入选企业全部进行了境内、外商

标注册 ,有 58%的企业至少在两个以上境外市场

注册了商标;入选企业全部取得了国际通行的质

量体系认证 , 70%的企业取得了环境管理体系或

行业认证;94%的企业在海外建立了销售服务机

构。

山东玲珑橡胶有限公司荣获化工行业橡胶轮

胎制造类山东省 2006 ～ 2007年度“重点培育和发

展的出口名牌” ,是企业及企业的领导重视 ,积极

实施“走出去”战略 ,促进经济健康稳定发展 ,积极

扩大国外销售 ,扩大自主知识产权品牌 ,全方位 、

多层次 、宽领域 、多渠道发挥名牌优势 ,靠技术创

新 ,研发新产品 、新工艺;靠重科技抓管理 ,走出了

一条经济效益好 ,产品质量优的新路子;靠发展企

业文化 ,使广大员工素质有了质的变化 ,形成了

“高 、优 、快 、品牌”新理念 。该公司将在 2005年出

口 1.8亿美元的基础上 ,加大力度扩大出口 ,使玲

珑轮胎 、橡胶机械 、变压器 、水泥等产品在国际市

场上叫响品牌 ,占有份额 ,不断扩大 ,预计 2006年

出口将达到 3亿美元 。

此次被评为出口名牌的有效期为 2年 ,在有

效期内列入名单的品牌和企业可享受国家和省里

出台的各项扶持政策 。 王洪涛　

黄海橡胶为销售人员“充电”

近日 ,黄海橡胶集团公司为提高销售人员的

业务素质 ,增强对产品知识的了解以及顾客沟通

的有效性 ,进一步加大市场的开发力度 ,安排公司

内技术中心的工程师为销售人员进行产品知识培

训。

据了解 ,为方便销售人员更好的开展市场开

发工作 ,技术人员主要结合轮胎理赔过程中经常

出现的质量问题 、各种轮胎规格花纹所适应的不

同路面和不同车型以及轮胎的花纹特性等通过幻

灯片进行了讲解和分析 ,进一步充实了销售人员

的业务知识 ,提高了工作能力 ,对提高他们学习新

知识的自觉性和开拓市场的积极性都起到了良好

的促进作用。

此次培训的对象主要有业务经理、业务员 、业

务内勤 、售后服务人员等 。 吕晓梅　

山东玲珑再度入选

“山东省重点培育和发展的
出口名牌”名单

为落实党的十六大关于加强自主出口品牌建

设 ,增强培育自主品牌能力的精神 ,进一步推动出

口品牌创建工作 ,山东省开展了 2006 ～ 2007年度

山东省“重点培育和发展的出口名牌”评选活动 ,

烟台市共有 4家企业入选 ,山东玲珑橡胶有限公

司名列其中。入选企业在未来两年内可享受国

家 、省里出台的各项扶持政策 ,有利于进一步提高

企业知名度 ,增强企业在国内和国际市场的竞争

力。

近年来 ,山东玲珑橡胶有限公司非常注重自

主出口品牌的建设 ,不断加大投入力度 ,企业产品

在国内外市场享有很高的知名度 。此次入选 ,山

东玲珑橡胶有限公司的知名度得到进一步提高 ,

为企业进入商务部“重点培育和发展的出口品牌”

的评选打下坚实的基础。

刘纯宝　刘世强　

3.15 双星倡导环保消费

在以“消费与环境”为主题的 2006 年“3.15”

消费者权益保护日前夕 ,双星集团推出的一系列

新款环保鞋产品 ,再次引领了环保消费潮流 ,受到

了消费者的欢迎。

3.15期间(3月 11 ～ 12日),双星集团按照青

岛市技术质量监督部门的部署 ,在青岛市利群商

厦和佳世客商厦门前展开 3.15咨询服务活动 ,公

开接受顾客的监督及投诉。同时 ,全国各大城市

的 60多个双星经营公司行动起来 ,走上街头 ,促

销的同时并号召市民保护环境 、节约能源;企业要

争做“资源节约型” 、“环境友好型”企业 ,促进建设

社会主义和谐社会 ,促进人与自然和谐相处 。

作为中国制鞋行业排头兵的双星集团 ,早在

前几年 ,就提出了“月月都是质量月 ,天天都是 3.

15”的承诺 。尤其是今年 ,为提高全体双星人的质

量意识 ,又将 2006年确定为双星“质量年” ,将其
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