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标准化在橡胶机械行业新产品研发中的作用

于立，邓天奎，蔡荣蓉

(天津赛象科技股份有限公司，天津300384)

摘要：阐述标准化在橡胶机械行业新产品研发中的作用。橡胶机械行业实施标准

化可缩短产品研发周期，提高产品竞争力．规范产品研发过程，避免大量的重复劳动。

标准化对新产品研发具有极大的促进作用。
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依据GB／T 20000．1—2002的定义，标准化

是为了在一定范围内获得最佳秩序，对现实问题

或潜在问题制定共同使用和重复使用的条款活

动。在我国，由全国橡胶塑料机械标准化技术委

员会负责橡胶机械行业标准工作，标准化对我国

橡胶机械行业和各企业的发展极其重要。在企

业，标准化涉及技术、管理和工作目标等方面，产

品标准化是企业标准化的主体，标准化在企业新

产品研发中发挥着非常重要的作用。标准化和产

品创新的根本利益是一致的，只有认清标准化在

新产品研发中的作用，才能更好地应对市场变化，

开发出满足不同需求的新产品；才能加快研发速

度，降低新产品开发成本，规范研发过程，确保新

产品质量与市场接轨。

l标准化在产品研发中的作用

1．1缩短产品研发周期。提高产品竞争力

国内外市场的竞争越来越激烈，用户对设备

的要求也越来越个性化，而且新产品要求的研发

周期也越来越短，产品要求的性价比也越来越高。

产品研发中必须实现系列化、通用化和组合化(模

块化)，也很有必要对标准件、元器件等进行优选。

所有进行系列化研发生产的产品，都是在一定基

础上再提高，研发成本低、可靠性高、相对风险低，

产品的通用化、模块化设计非常适合橡胶机械行

业生产，能较快的开发出满足不同用户需求的新

产品。通过优选使用的标准件、元器件的品种和

规格可大大减轻产品研发人员的工作量，减轻产

品的物资采购、管理和生产难度，降低产品成本，

提高产品竞争力。

1．2以标准化为主导，在产品研发过程中建立质

量保证体系

企业标准化体系是以技术标准为主体、产品

标准为龙头、管理标准和工作标准为手段来规范

生产、技术、经营活动，最终保证产品的符合性质

量。企业质量体系则用于保证满足产品标准或规

定要求的全部职能，企业质量体系涉及到产品研

发过程的质量保证，其建立依据是GB／T

19000--2008。企业建立了质量体系，其质量手

册、程序文件、执行文件都以标准的形式反映。产

品研发中质量是否有保证，就要看对质量体系文

件和文件标准的执行是否科学有效。因此，标准

化支持了产品研发的质量，有利于员工树立质量

第一和标准化的意识。

1．3规范产品研发过程，避免大■重复劳动

在产品研发过程中，推行科学的标准化管理，

将有力地促进产品研发的开展。产品研发一般包

括论证、方案确定、项目研制、设计定型和生产定

型5个阶段。不同的产品具有各自的特点，研发

过程不一定按部就班地走全这5个阶段，可以有
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穿插、合并，但这5个基本步骤反映了产品研发的

一般过程，是大量实践经验的科学总结，依据这样

的程序开展产品研究，可大大降低产品研发风险、

提高研发成功率。企业经营的目标是满足用户需

求、生产适销对路的产品，但是有的产品开发未经

论证和调研，在目标、任务不明确的情况下就组织

研制，或者有的产品在论证不充分的情况下完成

了样机后又反复修改方案研制，这样就造成了极

大浪费，这都是由于没有按标准化要求的程序进

行新产品研发。企业还要把产品设计、工艺技术

试验成功的诀窍总结出来，编制成标准，为后续新

产品的研发工作起到显著的指导和借鉴作用，大

大促进新产品研制工作的规范化，避免大量的重

复劳动。

1．4 采用和贯彻标准可加快技术进步。新产品研

发中标准起着技术指导和支撑作用

标准是为了在一定范围内获得最佳秩序，经

协商一致制定并由公认机构批准，共同使用和重

复使用的一种规范性文件。它以科学、技术和经

验的综合成果为基础，以促进最佳的共同效益为

目的。特别是采用国际标准和国外先进标准，是

一种采用技术进步的捷径。海尔冰箱就是通过引

进德国先进的生产线和技术，不断进行消化、吸收

和创新，并参与制修订多项国际和国家标准，最终

成为中国制造业唯一世界500强企业。因此在产

品研发中采用技术标准，也就是应用了科学、技术

和经验的综合成果。

我国橡胶塑料机械标准化技术委员会在国际

标准化组织(ISO)中无对口的技术委员会，但在

区域性标准化组织如欧洲标准化委员会有对口的

技术委员会，该技术委员会专门负责制定橡胶塑

料机械安全标准。我国橡塑机械标委会对这些标

准进行了分析和研究，组织并完成了这些欧洲标

准翻译，在制定我国强制性标准时正陆续加以转

化。这些欧洲安全标准是本行业标准与国际标准

接轨的重要依据。截至2009年年底，在我国橡塑

机械标委会已收集的19个欧洲标准中，已有12个

标准转化或正在转化为我国标准，这极大地提高了

我国橡塑机械产品的安全性能，同时这些标准的转

化将加速我国橡塑机械企业与世界接轨的步伐。

1．5标准化是联结产品采购、设计、生产、质量和

营销的桥梁

标准化“硬”因素虽没有原材料、设备、产品等

那样直观，但标准化“软”因素在市场经济发展中

的作用越来越重要。用户的需求一般通过技术要

求来描述，反映在产品标准(或产品规范)中，而产

品标准(或产品规范)又是组织生产、保证产品质

量和对外宣称保证的技术文件，因此，标准化联结

了产品采购、设计、生产、质量和营销等环节。

标准化在产品研发中具有非常重要的作用，

一定要十分重视标准化的作用，增强标准化意识，

研究标准化规律，切实加强标准化工作，让标准化

与产品研发结合在一起，发挥标准化应有的作用。

2企业标准化与新产品研发的关系

标准化的本质特征就是统一，是对重复性事

物和概念作出共同遵循的规则。产品研发则是一

种创新，可以认为创新就是在传统事物中寻找突

破口，只有打破这个突破口才能产生出新的事物。

标准化与新产品研发一个要求将事物规范起来，

而另一个又要求突破传统事物，它们的本质特征

使二者必然冲突。但标准化并不是笼统的作出规

范，同时还有其它方面的要求，如它是对重复性事

物作统一规定，对偶发事件不制定标准或统一规

定。但产品创新也是从重复性事物中产生出来

的，在创新出来之前必须受制于标准规范。

这些年制定了大量的标准，使标准化的作用

得到了极大的体现。但标准化是一门新兴的学

科，它有一套理论体系，标准制定只是标准化作用

的体现，并不是标准化的全部。对于标准化和新产

品研发来说，虽然有冲突，但如果它们都能在各自

限定的范围内活动，自然也就不会产生问题，因此

要不断完善标准化的活动范围。在产品研发中一

定要有标准化要求，如应贯彻标准的系列化、通用

化和组合化(模块化)要求，这样标准化工作的目标

就是明确的，产品研发中就能更好地贯彻标准了。

明确标准化在产品研发中的地位和作用，加强

标准宣贯，提高产品研发人员的标准化意识，使其

在产品研发中自觉支持和开展标准化工作，这样就

能更好地发挥标准化的作用。 (下转第31页)
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的题为《世界炭黑》的研究报告指出，需求的60％

来自于轮胎产业。预计未来几年轮胎业对炭黑

的需求量每年将增长3．7％，到2013年达到

690万t。

预计非轮胎橡胶用炭黑量每年将增长

4．8％。其中特种炭黑的销售量将以年均5．9％

的速度增长，2013年将达到120万t。尽管从消

费总量来看，特种炭黑需求量占炭黑总需求量不

到10％，但其价格却远比通用炉法炭黑产品高，

因此炭黑制造商将继续把更多的资金投向特种炭

黑产品的研发。

该报告在展望未来时称，北美和西欧1998年

炭黑产量曾占世界总产量的48％，而到2013年

将仅占全球炭黑产量的23％。另一方面，亚太地

区1998年炭黑产量只占世界总产量的36％，但

是到2013年却将占有世界炭黑总产量的57％。

预计亚太地区(日本除外)炭黑需求的增长最

为强劲，中国和印度将是最大的2个炭黑消费国，

这是由于其汽车及轮胎产业的迅速发展扩张了炭

黑需求。2003---2008年，中国和印度炭黑产能增

长的幅度在全球最大，这样的趋势将一直持续到

2013年。根据该报告的分析，在发达国家中，美

国、西欧的炭黑需求量将摆脱下降趋势出现反弹，

但增长率仍将继续大幅低于于全球平均水平；日

本市场未来的炭黑需求尤为疲软，近期需求增长

的趋势已开始出现逆转。 安琪

中国成为米其林最大市场

全球第一大轮胎生产商米其林日前宣布。

2009年中国轿车及轻卡轮胎需求量较2008年增

长了65％，已超越美国，中国成为米其林的最大

市场。

的营业利润为8．62亿欧元，而2008年为9．20亿

欧元，原因是公司轮胎销量下降14．8％。

不过，由于公司对流动资金和资本性支出进

行严格控制，企业的负债率创出了55％的新低。

米其林集团管理合伙人MichelRollier说，在轮胎

市场尤其是在成熟市场需求出现大幅下滑的大环

境下，米其林比以往任何时候都更迅速、敏捷地做

出了回应。2010年年初的市场预测和原材料成

本的上涨使公司保持高度警觉。因此，米其林将

高度关注市场状况，保持其竞争力，并像2009年

一样继续执行各项创新项目，严格控制成本，以保

持领先优势。同时，还要通过在高速成长市场中

的大力投入，增强未来业务增长的潜力。米其林

对2010年满怀信心。

米其林表示，由于汽车行业削减产量，除中国

之外，2009年全球各原配轮胎市场需求量都在急

剧下滑，北美洲、欧洲和南美洲的原配轮胎需求量

分别下降了32％，20％和8％，但是亚洲原配轮胎

需求量同比仍增长了3．1％，这应归功于中国。

2009年，中国原配轮胎需求量增长了65％，这也

是中国第1次超越美国成为米其林的最大市场。

在轿车及轻卡的替换轮胎市场需求方面，欧

洲、美洲2009年同比降幅分别为2．3％和5．2％，

而亚洲市场同比也降低了0．8％，但中国的轿车

及轻卡替换轮胎需求量依然增长了17％，而日

本、韩国、印度及澳洲都出现了不同程度的

下滑。

在卡客车替换轮胎方面，亚洲的市场需求量

同比下滑了2．9％，也比欧洲、美洲和南美洲的下

滑幅度小。卡客车原配轮胎的需求量在2009年

全线下滑，亚洲、北美及欧洲分别下降15．4％，

38％和64％。卡客车轮胎需求下降主要是受经

济衰退的影响，工商业运转减少也会让运输市场

米其林表示，2009年其扣除非经常性项目前 受到打击。 清风
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我国加入WTO后，橡胶机械行业的竞争越

来越激烈。标准作为生产、检验的依据，已成为当

今发达国家设置贸易技术壁垒的重要手段。因

此，我国橡胶机械行业的标准化工作要不断完善

和提高，不断地在新产品研发中发挥作用，促进我

国橡胶机械行业更好的发展。


