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黄海橡胶雄鹰翱翔

李金磊
(青岛橡胶 (集团 )有限责任

,

山东 青岛 2 6 6 0 4 1)

黄海橡胶集 团
,

历经 了 70 年的风风雨雨
,

依

然迈着矫健的步伐
,

快速奔走在改革发展的大道

上
。

经过 5 年 的卧薪尝胆
,

苦练 内功
,

历经
“
二次

创业
”
艰苦卓绝 的奋斗

,

重新站立在世界轮胎行业

强企之林
。

进人 2 0 0 4 年以来
,

轮胎行业遭遇到前所未有

的困难
。

原材料在多年持续涨价的情况 下
,

2 0 0 4

年更是一路窜高
,

居高不下
。

其中生胶涨到每吨

1 5 00 。一 16 0 。。 元
,

而且大多被期货市场套走
。

全

球范围的石油涨价
,

从而带动 了相关产 品价格的

上扬
,

尤其是各帘布生产厂纷纷逐月提价
,

目前每

吨帘布已上涨 了 2 0 0 0 多元
。

与此同时
,

炭黑
、

助

剂等原材料 的价格也随之上涨
,

氧化锌 的价格由

每吨 6。。 o ~ 7 0 0 0 元
,

上涨 到 1 1 0 0 0 元
,

有价无市

是每一个轮胎生产企业都必须面对的一道必须解

决好的难题
。

国家限制超载力度的加大使原本竞

争异常激烈的轮胎市场
,

变得更加惨烈
。

目前
,

许

多厂家库存激增产品大量积压
,

限产
、

停产的轮胎

企业 比 比皆是
。

据不完全统计
,

已有近一半的企

业处于半停顿状态
。

能源
、

电力的紧缺
,

更是严重

制约了企业 的正 常生产
。

由于全国性的煤炭 紧

张
,

致使煤 的市 场价 格 由前期 的每吨 27 。一 2 8D

元
,

上涨到目前的 56 0一 5 70 元
,

而且货源很少
,

质

量差
。

面对恶劣的生存环境
,

轮胎企业何去何从
,

正面临着严峻的考验
。

黄海橡胶集 团凭借敏锐 的市场视角
,

认识到

企业 的基业常青
,

技术
、

品牌是保 障
。

2 0 0 4 年上

半年
,

黄海人认清形势
,

准确把握市场规律
,

在其

他厂家低价抛售
,

赊销 出货急于 回拢资金的情况

下
,

黄海橡胶 以
“

追求用户满意度最大化的
”
为 目

标
。

坚持
“

全面
、

协调
、

可持续 发展
”

的科学 发展

观
,

坚定不移贯彻执行稳健的市场政策
;严格胎号

管理
,

推行
“

一胎 一卡
”

制度
,

以 诚信服务拓展市

场
; 开展新产品推介会

,

重点推出了以满足高端用

户需求的
“ L ul ut o n ”

品牌
,

加大对终端直接用户的

服务 ;
建立了区域性 售后服务中心

。

市场政 策的

一致性
、

稳定性
,

市场规范的到位
,

售后服务的满

意放心
,

极大的保护 了客户
、

用户的利益
,

给黄海

橡胶带来 了丰厚的回报
。

1 ~ 6 月份
,

单月产销率

均突破 1 00 %
,

库存下降 10 万余套
。

国外 市场
、

配套市场
、

维修市场 3 个市场都火
,

全钢
、

半钢
、

斜胶轮胎三种产品都旺
,

黄海橡胶的努力拼搏迎

来了累累硕果
。

2 0 0 4 年上半年
,

实现集团工业增

加值 3
.

2 亿元
,

同比增长 2 8% ; 产值 1 3
.

8 5 亿元
,

同比增长 31 % ; 销售收人 13
.

06 亿 元
,

同 比增 长

28
.

3 % ;创汇 2 6 9 0 万美元
,

同比增长 2 9
.

6% ; 利

税 1
.

2 4 亿元
,

同比增长 3 6
.

3%
。

市场经济的特点就是竞争
,

物竞天择
、

优胜

劣汰
,

而市场竞争 的基础 一是靠实力
、

二是靠 品

牌
,

品牌 则是 具体 体 现 了一 个 企业 的实 力
、

质

量
、

信誉 和效 益
。

企 业 的竞 争说 到底 就是 技术

水平的较量
。

持续 自主的技术创新能力 一直是

黄海橡胶集 团的优势
,

2 0 0 4 年被 黄海橡胶集 团

定义为 自己 的
“

品牌 年
” 。

以品牌 占领市 场
,

以

品牌引领 市场正 成为 黄海人 前瞻性 的追求
,

依

靠一流的技 术研发 队伍
,

黄海 橡胶 集 团的技术

创新又结 硕果
。

上半 年 共研 制 开发 新产 品 56

项
,

重点开发 了高端产品
“

路路通
”

新 品牌
,

形成

了高
、

中端 和基 础级 3 个 系列
,

开 发 了全钢
、

半

钢轻卡系列
,

半钢白胎侧系列
,

以及 16 时
、

17 时

大轮惘的轿车子午线轮胎新 产品
。

新 产品一经

推出
,

使用 厂商 闻风而 至
,

订 货
、

抢 货
。

黄海 橡

胶
“

不 让一 条不 合 格轮 胎流 入市 场
”

活 动 的开

展
,

更为黄海橡胶市场的火爆
、

产 品的热销 奠定
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了产品质量基础
。

从原材料进厂
、

到轮胎 出厂
,

每一道工序都严 格把关
, “
不让一条不合格 品流

入下工序
” ,

技术
、

质检部门更是加 大巡察力度
,

严抓工艺 纪 律 的执 行 落 实
,

措施 到 位
,

上 下 齐

心
,

从而造就 了
“

市场困难
,

黄海轮胎销售不难
”

的市场反差
。

“
市场的需求就是工作 的目标

” ,

黄海橡胶集

团紧握市场脉搏
,

顺势而动
,

市场需要什么就生产

什么
,

市场缺什么就做什么
,

加大产品结构调整力

度
,

快速反应
,

切实做 到了
“
无序 的市场有序 的生

产
” ,

日产值
、

产 量 不 断创 造 新高
:

日产值 突破

1 0 0 0 万元
。

利润是企业生存的根本
,

面对极其 困难的外

部环境
,

进一步 内部挖潜
,

节支降耗摆上了黄海橡

胶集团的 日程
,

上半年
,

通过新材料
、

新配方的应

用
,

剥离产品多余功能
,

节约成本 1 4 0 0 万元
。

人

才是基石
,

执行是关键
。

黄海橡胶市场 的火爆
,

产

品的旺销
,

没有人才万万 不能
。

2 0 0 4 年
,

黄海橡

胶集团开展 了
“

做黄海 品牌员工
,

创 黄海品牌 岗

位
”
的主题活动

,

涌现 出一大批许 振超式 的员工
、

海尔式的先进集体
。

企业的成败靠执行
, “

百分之百地完成任 务
,

没有任何借 口 ”
执行 文化理念的提出

、

实施
,

使黄

海橡胶的执行能力极大提高
,

这也是黄海橡胶能

够克服种种困难取得突出成绩的所在
。

时至今 日
,

黄海橡胶产品热销
,

市场火爆的局

面依然持续着
。

一个市场规范
、

技术领先
、

管理到

位
、

人才济济的轮胎企业的雄鹰展现在眼前
,

翱翔

在天空
。

经过困难 的历练
,

今 日的黄海正用她那

敏锐的视角
,

强有利的执行迎着市场经济 的狂风

暴雨
,

向着更高的目标展翅高翔
,

我们期待着一个

更强
、

更大的黄海橡胶
。

五大项目协调发展 四大战略强劲驱动

山东玲珑上半年各项经济指标再创历史新高

孙松涛
( 山东玲珑橡胶有限公司

,

山东 招远 2 6 5 4 0 0)

20 04 年上半年
,

山东玲珑橡胶有限公司销售收

人
、

利税分别比上年同期增长 87
.

77 %和 65
.

54 %
,

被

授予
“

山东省 10 0 强企业
”
和

“

中国石油 和化学工

业百强企业
”
荣誉称号

。 “
玲珑

”

商标被认定为
“
山

东省著名商标
” ,

产品被授予
“
山东省名牌产品

”

称

号
。

在由世界品牌 实验室发起编制
、

世界经济论

坛联合主办
、

世界经理人独家协办的 2 0 0 4 年中国

品牌价值评估 中
,

玲珑 品牌经评估其品牌价值就

高达 38
.

97 亿元
,

全 国品牌 排 名 14 9 位
,

荣 获
“ 2 0 0 4 年中国 5 00 最具价值品牌

”
的荣誉称号

。

1 以子午线轮胎为契机
,

平衡 资源利用为宗 旨
,

实施五大技改项 目
,

优化产业链
,

构建经济效益和

社会效益相统一的制造业群体

为突出轮胎主业专业化
、

规模化发展趋势
,

公

司一是投资新增投资 3 亿元
,

引进德国内衬层
、

意

大利纤维压延机
、

荷兰成型机等主要生产设备
,

进

行全钢子午线轮胎的二期 扩建工程
,

使整个生产

线达到年产 150 万套的生产能力
。

二是依托轮胎

工业园完善的辅助设施
,

投资 3 亿元进行了年产

20 0 万套半钢子午线轮胎的项 目建设
,

形成年产

20 0 万套的半钢子午线轮胎生产能力
。

三是为满

足能源需求
,

投资 6 6 5 1万元进行热电联产的二期

扩建
,

目前设备安装调试已经完成
,

新增主要设备

一炉一机
,

届时公司 日发电量达到 58 万度
。

四是

为合理利用资源
,

与 山东最大的水泥生产商山水

集团强强联合
,

投资 2 0 0 0 万元实施了年产 80 万 t

水泥粉末站的一期工程
,

形成年产 20 万 t 优质水


