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从差距求发展 以进步促信心

一

从世界 7 5强排名看风神轮胎的发展

陈建国
(风神轮胎股份有 限公司

,

河南 焦作 45 4 0 03 )

最近
,

美国《橡塑新 闻》周 刊公布 了备受全球

轮胎行业 关注 的 2 0 0 4 年 度全球 轮胎 75 强 ( 以

2 0 0 3 年销售额计 )排行榜
,

该排行榜是美国克雷

恩传播公司根据世界各轮胎企业上年轮胎销售额

排定
,

通 常成为衡量企业综 合实力强 弱的标志
。

我公 司排名第 26 位
,

相 比于去年排名前移 了 n

位
。

通过全球轮胎 75 强 的排名
,

使我们 看到了
,

米其林
、

普利司通等世界轮胎霸主的地位依旧
,

同

时也看到我们通过发展所取得 的巨大成绩
,

这使

我们更加坚定从差距求发展的步伐
,

更加树立起

以进步促信心的决心
。

从 2 0 0 4 年全球轮胎行业 75 强排名来看
,

全

球轮胎行业都在飞快发展
,

2 0 0 2 年全球轮胎销售

额上升 12 %
,

首次突破 8 00 亿美元
。

其 次
,

我 国

轮胎工业也得到迅速发展
,

中国阵营继续增添新

兵
,

人 围厂家依 旧最多
,

国内共有 21 家企业人选

(其中包括 16 家 内地企业和 5 家台湾地区企业 )
。

再者就是品牌意识较往年有明显的提高
。

下面就这次全球轮胎 75 强 的排名从世界范

围
、

我公 司的排名位置
,

以及从本公司自身的发展

情况来探讨一下世界轮胎格局以及风神轮胎的发

展前景
。

1 从全球范围来 看
,

轮胎 霸主地位依 旧
,

第二军

团稳如泰 山

米其林
、

普利司通
、

固特异继续高居榜首
。

自

2。。 1 年起米其林取代普利司通排名第一的位置
,

2 0 0 3 年继续保持世界第一
,

连续 3 年蝉联冠军
。

三 巨头销售额都超过了 1 30 亿 美元
,

总销售额达

到 4 4 5
.

5 亿美元
,

比 2 0 0 2 年的总销售额 3 9 5
.

1 6 7

亿美元增长了 1 2
.

7%
,

2。。 3 年三巨头合计销售额

占全球销售额达 5 5
.

5 %
。

位于第 4 ~ 7 位的世界轮胎第二军团位置保

持稳定
,

除位居第 4 的大陆公司轮胎销售额 首次

突破 50 亿美元
,

位于第 5一 7 的倍耐力
、

住友
、

横

滨公司 2 0 0 3 年轮胎销售额分别增加 1 亿多美元
。

持续了 2 0 0 2 以来连续年销售额增加 1 亿美元的

强劲势头
。

倍耐力在 2 0 0 2 年超过住友后
,

继续排

名第 5
。

销售额超过 10 亿美元的还有美国库拍
、

韩 国轮胎
、

日本 东洋 和韩 国锦湖等共 4 家企业
。

基本上从排名第 4 的德 国大陆公司到排名 11 的

韩国锦湖轮胎等共 8 家销售额超过 10 亿 美元的

企业组成 了世界轮胎的第二集 团
。

它们 的销售总

产 值 达 到 19 3
.

9 4 4 亿 美 元
,

占 全球 总 产 值 的

2 3
.

9 %
。

从世界各地 分布来看
,

75 强中欧盟 占 7 家
,

轮胎 销 售 额 为 2 6 1
.

6 亿 美 元
,

占 总销 售 额 的

3 1% ; 日本 5 家
,

轮胎销售额 2 18 亿美元
,

占总销

售额的 27 % ;美 国 8 家
,

轮胎 销售额 1 62
.

96 亿

美元
,

占总销售额的 20 %
。

欧盟
、

日本
、

美 国占总

销售额的 80 %
。

亚洲其 他主要轮胎生产国包 括

韩国 3 家
,

中国 21 家
,

轮胎 销售额 32
.

13 亿美

元
,

占总销售额的 4%
。

此次新人围 75 强 的企业 有 8 家
。

它们分别
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是位居 14的中国佳通轮胎公司
、

位居 2 0位的俄

罗斯 阿姆泰集 团股份公 司 (由俄罗斯 3家轮胎厂

和乌克兰 1家轮胎厂组成 )
、

位居 6 3 位的马来西

亚 S im e Dra b y公司 ( DM I B和逞罗轮胎组成 )位

居 43位的 C G S C e s k a G u m ra e ns k a Sp ol 公

司
、

位居 6 5 位的辽宁轮胎公 司
、

位居 6 9 位 的越

南南方轮胎公司
、

位居 73 位 的巴基斯 坦通用轮

胎公司
、

位居 74位 的俄罗斯莫斯科 轮胎 公司和

位居 75位的伊朗 K av ir 轮胎橡胶公司
。

虽然面对 日益激烈的国内市场和全球经济一体化

的国际市场
,

我公 司承受着 在改革和发展 中前所

未有过的压力
,

特别是 2 0 0 4 年是我公司基础管理

年
,

面对着多项 改革 的风险
。

我们坚信只要坚持

不断创新的思路
,

鼓足 自信的风帆
,

明天必将 回报

我们一个新的神话
。

2 中国轮胎发展迅速
,

上榜企业群雄争锋

在 2 0 0 4 年全球轮胎 75 强排名 中
,

我国内地

人围企业共有 16 家
,

分别为三角集团排名第 1 2
、

佳通轮胎排名第 14
、

山东成 山轮胎排名第 1 6
、

杭

州中策排名第 22
、

风神轮胎排名第 26
、

上海轮胎

排名第 3 1
、

黄海橡胶集 团排名第 32
、

山东玲珑橡

胶有限公司排名第 34
、

青岛双星轮胎排名第 35
、

贵州轮胎 排名第 40
、

辽宁轮胎公司排名第 5 6
、

东

风轮胎集团排名第 58
、

双喜轮胎排名第 6 1
、

广州

珠江轮胎排名第 62
、

桦林集 团排名第 63
、

山东中

策轮胎公 司排名第 72
。

我国台湾地区 人围企业

共 5 家
,

分别为正新轮胎排名第 1 3
、

建大橡胶排

名第 28
、

南港 轮胎排名第 45
、

华丰橡胶排名第

4 6
、

联合橡胶排名第 49
。

排行榜上佳通轮胎股份

取代了安徽佳通轮胎
,

旗下分为安徽佳通轮胎
、

重

庆佳通轮胎
、

福建蒲田佳通轮胎
、

银川佳通轮胎和

桦林佳通轮胎
。

我国上榜企业总销售额由于有 n 家企业未

公布 2 0 0 3 年轮胎销售额
,

《橡塑新闻 》估算超过

55 亿美 元
,

约 占 2 。。 3 年轮 胎全 球 销售 总 额 的

6
.

8%
。

从 2 0 0 3 年国内上榜 的企业 和公布 的销售数

据来看
,

除了山东三角集 团和台湾正新产值超过

7 亿美元和佳通轮胎销售额为 6
.

7 亿美 元外
,

其

余均为未超过 5亿美元 的企业
。

国内轮胎企业总

的一个格局仍然延续世界第三集 团群雄 逐鹿
、

群

雄争锋的局面
。

近几年
,

我公司发展很快
,

从 2 0 01 年全球轮

胎销售额 75 强排名的 67 位
,

到 2 0 0 2 年 的 42 位

和 2 0 0 3 年的 3 7 位
,

再到今年荣升至 26 位
,

用 4

年的时间使我们的 75 强排名整整提升了 41 位
。

3 通过全球轮 胎销售额 75 强我公司的排 名
,

我

们看到了进步和信心
,

同时也要意识到差距
,

从差

距中求发展

随着 中国加人 W T O 后
,

世界各大轮胎公 司

和知名品牌纷纷登陆 中国
,

占领 中国轮胎市场
。

在这种情况下
,

我公司不但要面对国内竞争对手
,

同时也要面对诸如米其林
、

普利司通 等世界知名

企业 和轮胎 巨头们 的挑 战
。

2 0 0 4 年我公司工业

总产值目标较 2 0 0 3 年 的 20 亿人 民币增加 了 10

个亿人 民币
,

总产值增 长 了 50 %
。

公 司要 从培

育
、

发展知名品牌
,

提 高核心竞争力作起
,

紧紧抓

住中国轮胎工业 发展 的方 向
,

抓住我们全钢子午

线轮胎十大中国名牌这块金牌 子
,

抓住工程轮胎

全 国龙头老大的位置不放
,

坚定不移的坚持
“

效

益是中心
,

发展是主题
,

调整是主线
,

创新是源泉
,

管理是基础
,

科技是动力
,

人才是根本
”
的工作思

路
,

执行
“
一个提高

,

两个调整
”
的工作 方针

,

敢于

突破
,

敢于创新
,

就能在世界轮胎市场竞争中不断

前进
,

不断发展
。

目前世界各大轮胎公司在世界很多国家都设

有 自己 的轮胎厂 和销售网络
,

而我国轮胎企业仅

局限在本土生产
,

从产量
、

规模和技术研发上都与

世界各大轮胎公司有较大差距
。

国内轮胎企业已

经意识到这一点
。

黄海橡胶集团已创建了信息化

工业 园
,

山东三角集团与中科院
、

美 国亚利桑那大

学成立了智能轮胎研究开发 中心
,

并与清华大学

合作轮胎与汽车适配性研究项 目
,

山东成 山轮胎

公司与北京大学共同组建荣成北大科技园有限公

司
,

我公司的风神轮胎工业园区规划通过 了论证
,

这标志着国内轮胎企业积极加快了向跨国公司的

迈进的步伐
。

公司将一方面加强推行项 目带动发

展的战略决策
,

另一方面积极引人激励机制
,

加大

对技术的投人
,

为建设一流的国际化轮胎企业 打

好基础
。


