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中国轮胎工业挺起民族的脊梁

美国对中国轿车和轻卡车轮胎采取的特保措

施不容置疑对我国半钢子午线轮胎产业造成巨大

冲击 ,短期内我国对美出口轮胎非常困难 。我国

半钢子午线轮胎产业何去何从以及中美之间的贸

易摩擦走向成为近期舆论的焦点。我国轮胎产业

必须从保护民族产业的战略高度出发 ,挺起民族

的脊梁。

由于历史的原因 ,我国轮胎工业形成了内资

企业和外资企业共同发展的局面。在全钢子午线

轮胎市场上 ,内资企业产品占 70%以上的市场份

额 ,外资企业产品占 30%左右;在半钢子午线轮

胎市场上 ,外资企业产品占 70%左右的市场份

额 ,内资企业产品占 30%左右 。相对于米其林等

世界巨头 ,我国半钢子午线轮胎生产企业规模较

小 ,产品主要集中在较低档的品种 ,产品结构有待

改进 。对此我国轮胎产业必须有一个清醒的认

识 ,从产品的研发 、质量 、结构及生产技术等各方

面向世界轮胎巨头学习 ,提高我国半钢子午线轮

胎产业水平。

轮胎特保措施尽管暂时阻碍了我国轮胎向美

国出口 ,但美国轮胎市场只是世界轮胎市场的一

部分 ,我国轮胎可向传统的欧洲及新型市场拓展 ,

以此抵消美国市场份额减少造成的损失。另外 ,

我国已成为世界最大的汽车生产国 ,且目前正在

实施扩大内需的政策及汽车业振兴规划 ,这为我

国半钢子午线轮胎产业提供了广阔的潜在市场 ,

我国轮胎生产企业可在内需市场上赢得更多的

份额 。

面对轮胎特保措施 ,我国轮胎产业可采取多

种应对举措 ,如我国半钢子午线轮胎企业集体实

施出口半钢子午线轮胎涨价 ,就是好办法 。通过

涨价 ,尽量挽回轮胎特保造成的损失 ,同时避免轮

胎特保案在别的国家或地区发生。调整产品结构

和产能 ,加大新型市场的开拓力度 ,加速研发能力

提升和品牌建设 ,努力建立自主的国际化营销体

系 ,做好国际化竞争的长远规划 ,力避低价竞争 ,

广拓高端市场 ,这些都是我国轮胎行业目前努力

的方向。对于因轮胎特保造成困难的美国市场 ,

我们也不能轻易放弃 ,尤其是高性能轮胎市场 ,通

过开拓还是有一定潜力的 。

在这次轮胎特保案中 ,中国橡胶工业协会一

直站在最前面 ,从组织抗辩到与政府交流 ,再到媒

介宣传等 ,协会都起到领头羊作用。我国已经要

求与美国进行 WTO 争端解决项下的磋商 ,这更

需要行业协会做大量工作 ,尽量通过WTO磋商 ,

否决轮胎特保实施 。在困难的时候 ,协会应该引

导轮胎企业抱团 ,以更理性的态度对待市场 ,实行

一致的对外政策。

我国政府在应对轮胎特保案时有理有节 ,今

后为保护我国轮胎民族产业 ,仍大有作为 。一是

可出台一些轮胎优惠和扶持政策 ,如提高轮胎的

出口退税率 ,降低橡胶进口关税。二是提高国内

汽车企业国产化配套比例 ,在政府采购等方面鼓

励购买国产轮胎 ,使我国轮胎产业获得更多的内

需市场。三是在贷款等方面帮助轮胎企业度过难

关 ,并支持轮胎企业产品升级改造 。 陈维芳　

风神公司总经理王锋谈

对美国轮胎特保案的几点思考

日前 ,风神轮胎股份有限公司总经理王锋就

美国轮胎特保案谈了几点自己的看法 ,笔者将其

整理 、概述如下 。

美国针对中国轿车轮胎和轻卡车轮胎的特保

案近期成为业内议论的焦点。我国轮胎企业一方

面坚决支持我国政府对此实施的一系列贸易措

施 ,另一方面结合企业自身情况 ,积极进行市场和

产品结构调整 ,以减少美国轮胎特保案带来的负

面冲击。

当前出现的美国轮胎特保案 ,不免使人联想

起几年前出现的巴西 、埃及 、南非等多国对我国轮
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胎的反倾销案 。我国轮胎产业经过 10多年来的

高速发展 ,存在哪些深层次的问题 ,值得轮胎企业

深刻反思 ,从而有利于我国轮胎产业实现长期可

持续发展 。如何将我国轮胎产品由价值链低端向

高端推进 ,继而培育 、打造出具有国际影响力的本

土品牌 ,应是轮胎企业下一步的追求和理想。

在产业政策方面 ,建议行业协会继续呼吁政

府相关部委尽快制定轮胎产业相关政策 ,主要包

括产业进入 、退出机制 ,在现有产业存量基础上的

投资扩张以及产业整合重组 、并购引导和调控政

策。其中 ,尽快制定轮胎产业在产品质量 、安全环

保 、节能减排等环节的行业进入壁垒 ,提高产业进

入门槛 ,加速出台引导企业重组整合 、提高轮胎产

业集中度方面的政策应是重中之重 ,急迫出台 ,以

期切实转变我国轮胎工业经济增长和发展方式。

据不完全统计 ,目前我国有 600多家轮胎企业 ,拥

有 2 000多个品牌 ,在国外市场上 ,我国品牌轮胎

都是中国制造产品 ,任何一家企业想单兵作战 ,实

现产品的高端挺进都很困难。所以 ,要加速我国

轮胎产业整合 ,培育出世界级轮胎企业 ,提升我国

轮胎在国际市场上的竞争力和品牌形象 。

我国企业要真正加快国际化步伐。目前 ,我

国轮胎企业所谓的国际化整体实力发展上还停留

在简单的产品出口阶段。有实力的本土轮胎企业

要想进一步发展成为世界级轮胎企业 ,就必须真

正实施国际化战略。一方面要积极与全球伙伴进

行合作(包括引进战投 ,实施海外并购),实现由产

品输出向品牌输出 、由价廉取胜向创新取胜的转

变 ,实施价值链的全球布局;另一方面 ,加强品牌

培育和海外市场营销能力建设 ,突破中国轮胎兵

团面临的“营销困境” 。我国轮胎企业海外营销方

式几乎都是外包给一级代理商 ,与下一级批发和

零售商很少接触 ,对终端用户更是无力过问 。我

国轮胎企业与国外轮胎巨头定牌加工合作表明 ,

我国轮胎企业的应市产品质量与国外轮胎巨头的

差距明显缩小 ,但价格仍然偏低 ,这说明我国轮

胎的品牌影响力和营销能力仍然较弱 。因此 ,

我国轮胎企业要想走出营销困境 ,就必须在市

场掌控能力和品牌建设上下真功夫。这肯定是

一个艰难的过程 ,还有可能是一个漫长的过程 ,

但这是中国轮胎企业必须迈过的一道坎 ,也是

我国由轮胎大国走向轮胎强国必须迈出的一

步 ,更是将我国轮胎由价值链低端推向高端的

必由之路 。 陈维芳　

巴西终止对我国自行车轮胎反倾销

据我国驻巴西大使馆经商处消息 ,巴西贸易

保护局根据 2009年 9月 23日巴西官方公报公布

的巴西外贸国务秘书处(SECEX)第 50 号公告 ,

决定终止对进口自中国和印度的自行车轮胎的反

倾销日落复审 。这意味着从 2009 年 9 月 23 日

起 ,巴西不再对进口自我国的自行车轮胎征收每

千克 1.45美元的反倾销税。 熊伟华　

东洋公司终止合资协议　

作为对中国市场的轮胎需求迅速增长的反

应 ,东洋轮胎橡胶公司日前宣布 ,计划在中国兴建

其全资轮胎厂 。它还决心终止在中国生产轮胎的

合资协议 。该公司已同意终止其与台湾正新橡胶

工业公司的合资企业协议 ,后者拥有的子公司正

新-东洋轮胎橡胶(中国)有限公司主要生产汽车

轮胎和胶管。

东洋公司还宣布终止与玛吉斯国际公司(在

英属开曼群岛注册)等正新-东洋轮胎公司拥有者

的合资协议。正新-东洋轮胎公司位于福建厦门 ,

主要生产卡车及轿车子午线轮胎。 安　琪　

东海橡胶公司在常州建合资企业

日本东海橡胶工业公司和住友电气工业公司

与江苏今创集团合作 ,共同在常州建立一家新的

合资公司 ,生产和销售机车车辆用减震橡胶件和

空气弹簧等制品 。到 2020年我国连接主要城市

的高速铁路总长将达 1.6万 km 以上 ,一些大城

市的地铁系统发展很快 ,对车辆及橡胶减震制品

的需求迅速扩增。这家新公司就是为适应中国轨

道交通的迅速发展而建立的。 国　益　
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