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2009 年第二季度朗盛收益实现反弹

在世界经济持续低迷的条件下 , 朗盛公司

2009 年第二季度财务表现十分出色 ,较第一季度

实现收益大幅增长 。第二季度 ,朗盛公司常规业

务范围内的税息折旧及摊销前利润为 1.12 亿欧

元 ,符合其公布的 1 亿 ～ 1.2 亿欧元的预期。虽

然公司运营收益比去年同期下降 50%,但仍然比

2009 年第一季度提高 70%。这主要得益于公司

产量的大幅增长(亚洲地区尤为明显)以及“挑战

2009”系列措施所带来的成本降低。另一项积极

变化是 ,朗盛公司第二季度常规业务范围内的税

息折旧及摊销前利润边际增长率达到 9%,较第

一季度的 6.3%有所提高。

在产量回升 ,特别是高性能聚合物板块的带

动下 ,朗盛公司第二季度全球销售额虽然比去年

同期下降 30%,但仍比第一季度提升 17%。公司

在连续 2 个季度亏损后 ,该季度实现 1 700 万欧

元的净收入。公司实施严格的资金管理措施 ,改

善了运营现金流状况 。公司运营现金流几乎比去

年同期翻了一番 ,达到 1.57 亿欧元 ,与此同时净

负债比 2008 年年底降低了 17%,降至 7.19 亿欧

元 ,再次印证了朗盛公司优良的财务状况。

在化学工业仍然面临极大挑战的环境中 ,朗盛

公司在今年第二季度仍然取得了稳健增长。朗盛

公司管理董事会主席贺德满博士表示 , “本季度收

益的提升不仅仅得益于客户需求的复苏 ,也归功于

公司在应对危机时迅速出台的一系列自助措施。”

1　朗盛公司亚太地区的情况

与疲软的第一季度相比 ,朗盛公司在亚太地

区第二季度的销售额增长了 74%,达到 3.04 亿

欧元 。增长的强劲动力主要来自中国 、韩国和印

度市场。在经历第二季度的大幅增长后 ,亚太地区

销售额占全球销售总额的比例已经提升到 25%。

除亚太地区外 ,第二季度朗盛公司在全球各

个地区的销售额都在去年同期的基础上有所下

降 ,降幅均为 2 位数 。朗盛在亚太地区的同比降

幅只有 1 位数 。

2　朗盛公司大中华区情况

2009 年第二季度 ,朗盛公司大中华区销售额

与 2008 年同期相比增长了7.8 %,达到1.675 亿

欧元 。扣除汇率变动 、业务剥离及新业务整合等

因素影响后 ,增长率略降 3.6 个百分点。与第一

季度疲软的 8 480 万欧元销售额相比 ,朗盛公司

第二季度的销售额几乎翻了一倍。

全球性经济衰退持续抑制着市场对朗盛产品

的需求 ,在这一点上第二季度并没有比第一季度

有所改观 。朗盛公司大中华区首席执行官柯茂庭

先生认为 ,“伴随着大中华区汽车工业和建筑工业

的复苏 ,朗盛公司橡胶业务部门和半结晶产品部

门成为推动朗盛公司在该地区增长的主要力量。

此外 ,离子交换树脂业务部为发电厂提供创新高

效的解决方案 ,材料保护品业务部成功地向中国

饮料行业推出稳定剂维果灵? (Velcorin? ),都对

大中华地区的经济发展做出了重要贡献 。”朗盛公

司期待中国政府的经济刺激措施与国内需求能够

维持中国汽车工业在 2009 ～ 2010 年度的发展。

为了满足中国汽车厂商的需求 ,即使在经济发展

减缓的条件下 ,全球零部件制造商向中国进行产业

转移的步伐也不会停歇 。作为一家上游供应商 ,朗

盛公司的产品销售将从这股产业转移大潮中获得

益处。

3　“挑战 2009”和“挑战 2012”

为了保障公司未来收益和良好的财务状况 ,

朗盛公司管理层已与员工代表及德国采矿业、化

工业和能源业联合会达成一致 ,延长 2009 年年初

开始实行的“挑战 2009”成本削减措施 ,并引入名

为“挑战 2012”的新措施。

“挑战 2009”主要由一系列改进技术工艺和

调整管理人员薪资等措施组成 。通过这些措施 ,
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公司希望在 2009 和 2010 年 2 年内在全球范围内

节约 2.5 亿欧元 。

随着“挑战 2009 ～ 2012”新方案的引入 ,朗盛

公司希望在 2009 ～ 2012 年在全球范围内节约

3.6 亿欧元。公司计划通过灵活的资产管理以及

上述削减员工薪资等措施实现额外的降低 1.1 亿

欧元成本的目标 。这些措施的实施将不会给公司

运营增加任何额外费用。

贺德满博士补充道:“`挑战 2012 年' 的出台 ,

将使我们在接下来的 24 个月中能更加灵活地应

对经济危机所带来的负面影响 ,从而让我们为经

济环境的改善做好最充分的准备。”

4　展望

从目前的情况看 ,拉丁美洲 、北美洲和欧洲经

济似乎都已触底反弹 ,亚洲市场正保持着良好的

发展势头 ,其他区域的需求也逐步恢复 ,但恢复速

度比较缓慢。虽然客户库存原料已经耗尽 ,但还

没出现重新进货趋势 。

总体来看 ,经济环境仍不太乐观 ,潜在的波动

可能会阻碍宏观经济的恢复。因此 ,朗盛公司决

定在 2009 年 11 月 12 日发布第三季度财报时才

对 2009 年全年收益做出预测。不过公司大体上

仍然维持之前做出的预测 ,即 2009 年的全年销售

额和收益将低于 2008 年 。

尽管如此 ,朗盛公司仍然制定了第三季度的

目标 ,即 2009年第三季度常规业务范围内的税息

折旧及摊销前利润达到 2009 年第二季度的水平。

通常说来 ,朗盛公司每年第三季度的关键运营收

益都表现平平 ,一般都会在第二季度的基础上平

均下降 15%。此外 ,第三季度还包括传统的夏季

营业淡季 。考虑到这些因素 ,这确实是一个雄心

勃勃的目标。

贺德满博士认为:“回升的需求以及新引入的

成本节约措施 ,这些因素都将确保朗盛公司在这

场经济危急中安然矗立。” 金　徽　

新都三益公司打造优质翻新轮胎产品

四川省新都三益翻胎有限公司前身是一家拥

有 30 多年历史的集体所有制翻新轮胎厂 , 2004

年经资产重组后 ,变为一家民营企业 。公司秉承

“质量求生存 ,创新谋发展”的经营理念 ,对原有经

营体制和管理模式进行深刻变革 ,企业发展呈现

蓬勃生机 ,现已成为占地 50 多亩 ,拥有 160 多名

员工的全国翻新轮胎行业重点企业之一 。

为打造优质的翻新轮胎产品 ,公司不遗余力

地长期坚持开展员工素质教育与专业化技术、技

能培训 ,视产品质量为生命 ,视完善的售后服务为

生存发展的社会根基 。随着规模发展与生产基地

各类配套设施的进一步完善 ,在对传统工艺持续

改进的基础上 ,企业已能翻新各种大型客车轮胎、

中型客车轮胎 、载重汽车轮胎 、轻卡车轮胎 、矿山

专用轮胎 、工程机械轮胎等数十个品种的专用

轮胎 。

为打造优质的翻新轮胎产品 ,公司围绕“重科

技 、抓质量 、创品牌 、增效益”的方针 ,以高起点 、高

质量 、高科技为原则 ,在技术改造和经营上力行创

新 ,构建一流的轮胎翻新基地 。公司引进意大利 、

马来西亚的先进冷翻新设备 ,具有生产预硫化胎

面胶的能力 ,生产的冷翻新轮胎具有质量稳定、安

全可靠 、经久耐磨的特点 ,产品畅销全国 。

为打造优质的翻新轮胎产品 ,公司培养了一

批热爱翻新轮胎事业 ,拥有丰富翻新轮胎实践经

验的技术工人 。近年来 ,随着行业传统技术 、工艺

标准的不断更新 ,积极投资开展各种技术攻坚 ,从

胶料配方到产品质量控制均取得长足进步 ,特别

是坚持不懈的员工素质化教育和工艺规范 、技术

技能的培训 ,使产品工艺操作的精细化程度大幅

度提高。在不断探索与实践过程中 ,以总工程师

牵头 ,不断进行技术改造 、试验设备更新 、数据分

析强化 ,从而为新技术的及时消化 、新工艺的广泛

采用 、新设备的熟练操控 、所属配套设备的良好维

护等方面奠定了坚实的技术基础。

为打造优质的翻新轮胎产品 ,公司狠抓翻新

轮胎的质量管理体系 ,进行规范的检测标准 、严格

的材料检验制度 、严密的工序监控规程建设 。对

生产过程中需要的各种化工原料及各类辅助材料

都均按照严格的检测制度与程序进行检测 ,凡不

合格的材料一律不准入库存放和禁止使用。各加

工工序间由每个工序岗位质检人员负责质量监

督 ,切实杜绝次品出现 。半成品与产成品检验由
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