
应用 ,进一步提升中国轮胎质量 。这一合作也为

朗盛开拓中国这一全球增长最快的轮胎市场 ,增

大市场份额奠定了坚实的基础 。朗盛将利用北京

橡胶工业研究设计院的优势 ,为中国用户开发朗

盛高性能顺丁橡胶和溶聚丁苯橡胶牌号的个性化

应用 ,还将加大市场活动力度 ,以进一步提升朗盛

产品的市场认知度。朗盛顺丁橡胶业务部市场负

责人 ChristophKalla说:“借助北京橡胶工业研究

设计院的专业优势和设施 ,可以展示朗盛橡胶产

品的卓越质量 ,进而推动朗盛在中国市场 ,特别是

高性能轮胎橡胶市场的发展。”

北京橡胶工业研究设计院是轮胎行业领先的

研究机构和国家级轮胎测试中心 。该院在轮胎 、

橡胶制品研究开发 、新材料应用 、橡胶工业工程设

计 、机器设备 、橡胶及橡胶制品测试等方面拥有先

进的设备和丰富的专业经验。

朗盛顺丁橡胶业务部隶属于高性能橡胶业务

版块 ,后者在 2006年的总销售额为 17.76亿欧

元 。 缪　健　

三工多项措施提高轮胎产量

2007年上半年 ,山东三工橡胶有限公司国际

国内市场看好 ,客户订单不断 ,为确保及时交货 ,

该公司积极采取措施 ,提高轮胎产量 。

1.加大沟通协调力度。各部门沟通协调 ,结

合产品库存和生产能力 ,制订详细准确的生产计

划 ,积极采取措施提高产量 ,缓解产销矛盾 ,最大

限度地发挥设备性能 ,同时严格进行绩效考核 ,合

理配置人员 ,加强上下工序及生产、销售部门的联

系 ,合理安排生产计划 ,确保了产销不脱节 ,基本

满足了市场需求 。

2.积极引进和维护设备 。为满足正常生

产 ,该公司上半年在斜交轮胎厂区投入 47万余

元 ,增上新模具 32副 ,增添成型机头 9个 ,更换

换热器 1台等 。安驰公司安装了三复合胎面挤

出生产线 , 对设备合理调度 ,加大检查力度 , 消

除安全隐患 , 搞好设备润滑 , 减少故障停机时

间 。上半年主要生产设备平均完好率 95.1%,

平均静密封点泄漏率 0.32%,平均动密封点泄

漏率 0.31%。

3.稳定人员队伍。面对生产任务重 、人员紧

张的严竣形势 ,该公司加大招工力度 ,将重点放在

以前在该公司工作过的老职工身上 ,上半年共招

工 300余人。各部门采取有效措施 ,稳定人员 ,保

障了生产的顺利进行 。

2007年以来 ,该公司认真落实科学发展观 ,

以市场为导向 ,以经济效益为中心 ,在原材料价格

大幅上涨 、国家出口退税政策调整等不利因素影

响下 ,深化内部管理 ,推进和谐企业建设 ,取得了

显著效果 。 2007年 1 ～ 6月 , 实现产值 6.34亿

元 ,销售收入 6.35亿元 ,实交税金 786.3万元 ,分

别比上年同期增长 9.5%、11.1%和 13.9%。

王旭涛　

阳谷华泰精细化管理创效益

山东阳谷华泰化工有限公司近几年发展迅

速 ,势头强劲 。除大力实施科技兴企战略 、名牌战

略外 ,还坚持实施精细化管理 ,向管理要效益 ,取

得了明显成效 ,累计创造经济效益 400余万元。

1.持之以恒地加强现有技术的升级改造。

2007年上半年共进行技术改造 30余项 ,累计创

造经济效益 200多万元。在橡胶防焦剂 CTP产

品的生产过程中 ,公司经过统计分析 、科学规划 ,

对生产工艺进行了重大革新。通过技术改造和工

艺创新 ,在保证产品质量和生产安全的前提下 ,大

力挖潜 ,没有投入一分钱 ,没有增加一台设备 ,没

有增加一名员工 ,产品产量提高了 50%,多生产

产品 600余 t,相当于一条 500t生产线的年产量。

既扩大了生产规模 ,又创造了良好的经济效益 。

2.坚持推行清洁生产。公司坚持 “资源开发

与节约并重 ,把节约放在首位 ”的指导方针 ,建立

了完善的清洁生产管理制度 。持续实施了 64个

无费或低费方案和 5个中高费方案。该项工作的

推行使产品收率提高 ,排污现状改观 ,生产运行成

本下降 ,职工的责任意识进一步加强 。 “节能降

耗 、减污增效 ”的举措进一步落实。

3.采用 “5S”管理理论。在设备运转率 、时间

利用率 、资源利用率上做文章 ,同时加大了人员培

训力度 ,着力提高员工的工作技能 ,使现有人力资

源最大限度地转化为人才资源 。 闫子才　
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