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3 8 5
.

0 7亿 元
,

比去年 同期增 长 2 9
.

6%
,

其 中子午

线轮胎 销售 收人增长 61
.

72 %
,

达 到 2 09
.

84 亿

元
。

然而
,

一方面是生产快速增长
,

一方面是产成

品库存和企业应收货款 明显增加
,

解决这一矛盾

的关键是提高经济运行的质量
。

力车胎 :
据 19 家会员单位统计

,

前 三季度共

完成工业总产值 31
.

44 亿元
,

实现销售收人 3 1
.

65

亿
,

同比增长 15
.

26 %
。

在力车胎三种产品中
,

摩

托车轮胎产量 2 3 0 8 万条
,

同 比增长 25
.

3% ; 手推

车胎产量为 59 7 万条
,

同 比增 长 14
.

81 % ; 自行车

胎产量为 1 3 3 9 9 万条
,

同比仅增长 2
.

97 %
,

说明 自

行车胎市场相对饱和
。

出 口持续上升
,

出 口交货

值比去 年 同期 增 长 39
.

59 %
。

同生 产 和销 售相

比
,

行业经济效益却 比去年同期下降 21
.

53 %
,

产

品销售率也略有下降
。

胶管胶带 : 统计 的 44 家会员单位
,

1一 9 月输

送带产量 4 5 4 9
.

3 万 m
Z ,

增长 42
.

88 %
,

尼龙输送

带 和钢 丝绳 输 送 带 产 量 分 别 增 长 59
.

01 % 和

7 9
.

49 %
。

在难燃输送带 中
,

尼龙难燃输送带增长

14 1
.

0 4 %
,

钢丝绳难燃输送带只增长 4
.

56 %
。

胶

管产量 比去年同期增长 23
.

65 %
,

产量为 3 1 76
.

19

万标 m
。

汽车专用胶 管和汽车专用 V 带表现各

异
,

专用胶管 同比下降 8
.

68 %
,

专用 V 带 同比增

长 4
.

87 写
。

管带行业 1一 9 月实现销售收人 21
,

29

亿元
,

比去年同期增长 4 0
.

4 3 %
,

完成出 口交货值

2
.

78 亿元
,

比去年同期增长 41
.

95 %
。

胶鞋 : 胶鞋行业前三季度生产经营形势 向好
。

据 51 家会员单位的统计
,

产量达 2
.

98 亿双
,

同比

增 长 16
.

27 %
,

销 售 收 入 28 亿 元
,

同 比增 长

8
.

5 6%
。

出 口形势未见好转
,

1一 9 月出口 鞋产量

同比下降 5
.

02 %
。

由于原材料价格的交替上升
,

严重冲击企业正常生产
,

又有部分企业被迫停产
。

行业经济效益难以改善
。

橡胶制品 :
从 24 家会员情况看

,

1一 9 月完成

工业增加值 6
.

47 亿元
,

比去年同期增长 3
.

71 %
,

实

现销售收人 20
.

06 亿元
,

比去年同期增长 7
.

78 %
。

骨架油封
、

密封条
、

汽车制动皮碗产量有所增 长
,

抗菌素瓶塞
、

矿用导风筒
、 “ O ”

型密封圈等产品产

量 则有 所 下 降
。

出 口 交货 值 比 去 年 同 期 增 长

17
.

08 %
,

达到 3
.

15 亿元
,

行业经济效益呈现负增

长
。

乳胶 : 据 17 家会员单位 的统计
,

前三季度完

成工业总产值 7
.

75 亿元
,

实现销售收人 8
.

59 亿

元
,

同比增长 15
.

32 %
。

主要产品 中
,

安全套产量

2 4
.

7 亿只
,

下降 2
.

35 %
,

医 用乳胶 手套 1
.

39 亿

双
,

增长 0
.

61 %
,

家用 乳胶 手套 7 2 4 7 万 双
,

增长

22
.

4 %
,

输血胶管 27 2 万 m
,

增长 9
.

7%
。

出 口交

货值达到 3
.

49 亿元
,

比去年同期增长 4 3
.

6%
。

炭黑 : 据 31 家会员单位统计
,

1一 9 月炭黑产

量 66
.

8 万 t
,

同比增 长 77
.

98 %
,

而 同期销 售量

61
.

43 万 t, 湿法造粒炭黑与干法炭黑的产量 比为

76
.

4 :

23
.

6
,

实现销售收人 23
.

73 亿
,

比去年同期

增长 8 1
.

74 %
。

值得一 提的是
,

炭黑工业 经过 近

两年的技术改造
,

不但稳住了进 口
,

还实现了较大

规模的出口
,

1一 9 月出口炭黑 4 万 t
。

回顾前三季度经济运行的情况
,

橡胶工业 的

增长幅度逐步放缓
,

一些产品生产起伏较大
,

影响

行业发展的外部 环境没有 改变
,

有些 甚 至趋 紧
。

汽车工业的产销量始终在下滑
,

估计这一趋势短

期内不会有大的改变
;受原油价格爆涨的影响

,

出

现了合成橡胶价格高于天然橡胶价格 的不正常现

象
,

而且拉动一度下降的天然橡胶价格上涨
,

由于

油价走势不确定
,

橡胶价格能否下降尚存疑问 ;西

班牙烧鞋事件
,

凸显贸易摩擦 的尖锐 和
“

粗放型
”

出口模式的隐忧
,

巩固现有出 口成果
,

积极寻求贸

易模式多元化和高
、

中
、

低档次竞争方式并行与互

补
,

应是我们的一种选择
。

在市场
、

原材料价格
、

出口等多种因素并存 的条件下
,

橡胶工业一味 的

高增长存在着相当大的风险
,

所以了解市场需求
,

及时掌握 国内外动态
,

把握好生产节奏显得尤为

重要
。

熊伟华

成山为提能增效搞创新

近期
,

成山轮胎股份有 限公司公司技术研发

部
,

以提高半钢子午线 轮胎产能 和产 品档次为重

点
,

积极采用业 内新技术
,

对原有工艺进行改善调

整
,

目前
,

半钢子午线轮胎产 能提升率达 10 % 左

右
,

并根据 市场需求
,

开发出 C S P 1 58 等 6 种新花

纹斜交轮胎
。

技术研发部通过调整全套工序的工艺
,

来提

高各工序的生产效率
。

一是调整胎 面配方
,

降低
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设备的压出温度
,

且压出速度 比未调整前提高了

5%
。

二是对部分 S T 系列和部分普通断 面轻 卡

子午线轮胎胎 面结构进行调整
,

通过室 内试验及

实践里程检测
,

调整后轮胎 的各项主要性 能指标

均比原来有所提 高
。

三是调整冠带 配方
,

实现无

垫布冠带缠绕
,

既提高了成型效率
,

又保证 了成型

质量
。

四是针对硫化工序的特点 及工艺需求
,

对

常温硫化方法进行改善
,

使硫化效率提高 了 5线

一 1。%
,

产能相 当于平添了 5 台硫化机
。

通过一系列的工艺调整
、

工艺改进及改造
,

半

钢子午线轮胎的生产能力已达到该公司的提能 目

标
。

董兆清

后科研工作站
,

与清华大学
、

山东大学
、

哈尔滨工

业大学
、

中国科学院
、

北京橡胶工业研究设计 院等

高等院校和科 研院所开展 了深入合作
,

运用 国际

先进的研发
、

中试
、

生产
、

检测技术和装备
,

不断推

出优质
、

环保型新产品
,

满足和引导市场需求
。

“

三角
”
牌轮胎在市 场上得 到用户 的广泛青

睐
。

先后与一汽
、

二汽
、

重汽
、

天汽
、

上汽等 40 多

家汽车厂和工程机械厂建立了良好的长期合作伙

伴关系
,

常年为其供应原配轮胎
。

在替换轮胎市

场上
,

销售网点遍布全国所有省市 自治区
,

并出 口

世界 1 00 多个 国家和地区
,

市场份额居国内同行

业前列
。

国内轮胎行业有 16 家企业人围 2 0涎 年

度全球轮胎 75 强
。

于光国

三角集团列 2 0 0 4 年度

全球轮胎 75 强第 12 位 黄海橡胶加大质量追溯和

考核力度

最近
,

美国《橡塑新闻 》周刊公布 了 2 0 0 4 年度

全球轮胎 75 强 ( 以 2 0 0 3 年销售额计 )排行榜
,

统

计数据源 自世界 15 0 多家轮胎企业
,

代表了世界

轮胎工业销售规模
,

三角集 团列第 12 位
,

居国内

同行业首位
。

建于 1 9 7 6 年的三角集 团
,

历经威海轮胎厂
、

山东轮胎厂
、

三角集团有限公司的沿革
,

不断成长

壮大
,

1 9 9 7 年组建 了三角集团
。

集团以生产经营

轮胎为主业
,

经过二十多年的发展
,

企业 已形成较

为完整的产 品系列
。

产品包括子午线轮胎和斜交

轮胎两大系列 50 0 多个品种规格
,

年生产能力 8 00

万套
,

其中子午线轮胎 50 0 万套
,

能够满足国内外

主要车型及专业化需求
。

二十多年来
,

三角集 团依靠管理创新和科技

创新
,

大力实施名牌战略和子午线轮胎战略
,

企业

规模和经济效益连年递增
,

企业形象和品牌价值

不断提升
。

企业综合实力连续多年居国内同行业

前列
,

连续多年被评 为全国 5 00 家最大工业企业

和最佳经济效益企业
,

并被评为
“

最具 国际竞争力

向世界名牌进军企业
” , “
三角

”

品牌也先后被评为
“

中国驰名商标
”

和
“

中国名牌
” ,

属 山东省重点培

植的九个国际知名品牌之一
。

该集 团持续推进技术创新与产品创新
,

强化

核心竞争优势
,

建立了国家级技术开发中心
、

博士

黄海橡胶集团有限责任公司为进一步确保产

品质量
,

减少成本损失
,

再次加大质量追溯和考核

力度
。

2 0 0 4 年以来
,

该公司根据 以往对返 厂质损胎

的追溯考核做了进一步 的科学修订
,

逐步趋于合

理规范
。

在此基础上
,

各轮胎生产厂高度重视质

量管理
,

制定了各 自可行的约束和奖惩制度
,

并实

施 了严格的执行标 准
。

2。。 4 年 1一 9 月
,

此项 制

度的执行情况 良好
,

仅此一项
,

各类返厂质损胎大

幅减少
,

增值约达 5 0 0 0 万元左右
。

尽管如此
,

该

公司再次提出更高要求
,

要把
“

决不让一条不合格

产品流入市场
”

的 目标
,

作为第 四季度乃至今后质

量管理工作的重 中之重
。

对此
,

该公司质 检处进

一步加强了对返厂质损胎 的鉴定工作
,

对返厂质

损胎 中确属生产制造原 因造成 的质损胎
,

加大质

量追溯力度和严格考核力度
,

制 定相应 的一系列

考核规定
。

目前
,

该公 司质检处 已经对返厂质损胎及时

逐条复检
、

鉴定 的基础上
,

在质量追溯方面
,

特别

是对返厂质损胎 中经鉴定确属制造质量原 因造成

的质损胎
,

严格考核相关生产厂
。

并 于每月 5 日

前
,

对各生产厂落实考核情况进行督查
,

并严格按

照相应的产品价值进行处罚
。

曲卫星


