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进行轮胎花纹的自动标注，并与通用CAD软件绘

图所需的时间进行比较测试（以3个节为例），测试

结果如表1所示。运行结果表明，该轮胎花纹工程

图自动标注算法使花纹标注效率得到了很大的提

升，并在企业推广中得到使用。

            表1　花纹工程图尺寸标注所耗时间对比        min

项　　目
标注方式

AT GE
　　公路轮胎 1. 2 15. 2

　　SUV轮胎 1. 5 16. 4

　　泥地轮胎 1. 5 17. 2

注：AT—采用开发CAD系统和少量人机交互；GE—通用CAD

软件系统。

5　结论

针对目前轮胎花纹工程图标注存在的问题，

开发了花纹工程图自动标注及布局系统，使标注

效率得到了大幅提升，缩短了轮胎研发周期，大大

降低了轮胎设计人员的劳动强度。
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阿波罗2016—2017财年第1季度

收入下降但仍保持高利润

中图分类号：TQ336. 1；F27  文献标志码：D

美国《现代轮胎经销商》（www.moderntiredealer.
com）2016年8月9日报道：

阿波罗轮胎有限公司（以下简称阿波罗）公布

了2016—2017财年第1季度（截至2016年6月30日）

财报：净销售额为328亿卢比，净收入超过31亿卢

比。相比2015—2016财年第1季度实现增长，上一

财年第1季度净销售额为283亿卢比，净收入为28
亿卢比。

根据2016年6月30日的汇率，阿波罗2016—
2017财年第1季度销售额为4. 87亿美元，净收入为

4 670万美元，利润率为9. 6%。同时营业收入相比

上一财年增长了8%，从一年前的52亿卢比（7 740
万美元）增长到56亿卢比（8 390万美元）。

据阿波罗称，公司在印度市场业务销售额

增长了6%。阿波罗在印度市场推出的部分新产

品（包括两轮轮胎）销售良好，尤其在替换轮胎市

场。另外，欧洲市场的业务销售增长了10%，这主

要得益于轿车轮胎的销售增长。

“尽管进口轮胎给我们带来很大的挑战，但是

我们已经看到了市场需求正在不断增加，在印度，

我们的产品覆盖原配胎和替换胎市场各个类别，

我们推出的两轮轮胎也非常受客户的欢迎。”阿

波罗集团主席坎瓦尔说，“随着未来2—3个月载

重汽车和公共汽车子午线轮胎产量的增加，阿波

罗在新的财年将实现财政高速增长。”

（孙斯文摘译　吴秀兰校）


